
TENDENCIAS
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¿Conoces los nuevos
hábitos del consumidor?

¿Sabes lo que están demandando ellos?

¿Tu marca se anticipa a las tendencias?

¿Quieres encontrar nuevas 
oportunidades y ver si tu producto o 

servicio puede llegar a alcanzar el éxito?
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Puedes lograr esto

a través de un

ESTUDIO DE
TENDENCIAS
ESTUDIO DE
TENDENCIAS
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¿Cómo encontrar estas 
tendencias?

A través del
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DIGITAL
LISTENING

DIGITAL
LISTENING



Metodología propia que, mediante la inteligencia de datos, nos permite escuchar las 

conversaciones espontáneas que se dan en la red y conocer qué se dice de una empresa o marca.

Esta herramienta nos da la posibilidad de encontrar grandes oportunidades de accionabilidad en 

cuanto a estrategia, contenido, riesgos y consolidación de acciones de marketing.

Además, la Inteligencia en datos nos permite conocer puntos de tensión en la categoría y en otras 

industrias para anticipar temáticas que pueden ampliar la construcción de marcas.
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ESCUCHA PASIVA EN REDES



● Riesgos de marca

● Brand Equity/ Posicionamiento

● Trends de interés

● Experiencia usuario/ momento de 

consumo

● Brand y advertising trackings

● segmentación de audiencias

EVALÚA
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¡GRACIAS!


